Zalacznik Nr 1

do Zarzadzenie Nr 18/2014
Waéjta gminy Kobylanka

z dnia 24.02.2014 r.

Tryb post¢powania przy umieszczaniu reklam i oznaczen przedsi¢biorcow w i na

obiektach bedacych wlasnoscia Gminy Kobylanka

Postanowienia ogolne:

1.

Umieszczanie no$nikow reklam i oznaczen potencjalnych przedsigbiorcow w i na
nieruchomosciach i innych obiektach, stanowigcych wiasnos$¢ lub wspotwlasnos¢
Gminy Kobylanka, a takze nad nieruchomos$ciami i obiektami, wymaga zawarcia
umowy cywilnoprawnej pomiedzy instalujgcym nosnik, a Gming.

Umowa, o ktorej mowa w ust. 1, zawiera w szczegolnosci: lokalizacj¢ nos$nika
reklamy z okresleniem strefy, wysokos$¢ 1 warunki optat, czas trwania umowy oraz
zasady umieszczania i eksploatacji no$nika reklamy na nieruchomosci lub innym
obiekcie oraz protokot przekazania terenu wraz z dokumentacja zdjeciows.

Umowa, o ktorej mowa w ust. 1, zawierana jest na czas okreslony, zgodnie z
obowigzujacym cennikiem stanowigcym zatgcznik nr 2 do Zarzadzenia , jednak
nie dluzszy niz trzy lata.

Preferowana wielkos$¢ no$nikdw reklam i oznaczen potencjalnych
przedsigbiorcow wynosi do 3m2 powierzchni ekspozycyjne;.

Nosniki reklam i oznaczenia potencjalnych przedsiebiorcéw ze strefy Il moga by¢
umieszczane w odleglosci nie mniejszej niz 100 metréw od siebie z wylaczeniem
boisk sportowych.

Ksztatt, kolor 1 sposéb wykonania no$nika reklamy i oznaczen potencjalnych
przedsigbiorcoOw powinien by¢ zharmonizowany z otoczeniem, nie oszpecac
budynku lub innego obiektu i nie zagraza¢ bezpieczenstwu ludzi i mienia.

Nosniki reklam i oznaczen potencjalnych przedsigbiorcow nalezy instalowac
zgodnie z ustawg z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (Dz. U. z 2006 r. Nr
156, poz. 1118 z p6zn. zm.).

W przypadku obiektow wpisanych do Rejestru Zabytkow, umowa, o ktorej mowa
w § 3, moze zosta¢ zawarta po uzyskaniu przez podmiot zainteresowany zgody
Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow.

Przyjmowanie wnioskow:

1.

Umowa o umieszczenie no$nika reklamy 1 oznaczen potencjalnych
przedsiebiorcOw zawierana jest na pisemny wniosek zainteresowanego podmiotu
stanowigcy zatacznik nr 3 do Zarzadzenia, sktadany w Urzedzie Gminy
Kobylanka.



2. Wniosek powinien zawiera¢: imi¢ i nazwisko lub nazwe przedsigbiorcy, adres,
numer telefonu 1 numer NIP, nr KRS lub CEIDG, powierzchni¢ reklamy,
proponowang lokalizacj¢ umieszczenia reklamy, ilo$¢ tablic reklamowych,
planowany okres umieszczenia reklamy.

3. Do wniosku nalezy dotaczy¢:

a. szkic obiektu i terenu z propozycja umiejscowienia na nim reklamy (dotyczy
budynkdéw i ogrodzen),

b. projekt graficzny reklamy z uwzglednieniem ksztattu, kolorystyki, tresci,
wymiardw reklamy oraz rodzaju no$nika reklamy,

c. informacj¢ na temat sposobu zasilania w energi¢ elektryczng, w przypadku
reklamy $§wietlnej lub pod$wietlane;j;

Oplaty:

1. Optata za umieszczanie nosnika reklamy i1 oznaczen potencjalnych
przedsiebiorcow w i na obiektach bedacych wtasnoscig Gminy Kobylanka
naliczana jest zgodnie z obowigzujagcym cennikiem.

2. Stawki optat podlegaja opodatkowaniu podatkiem od towarow i ustug (VAT)

3. Do obliczenia powierzchni nosnika reklamy i oznaczenie potencjalnych
przedsigbiorcoOw o ksztatcie nieregularnym, przyjmuje si¢ powierzchni¢
prostokata, w ktorym miesci si¢ dana reklama.

4. W przypadku umieszczenia no$nika reklamy i oznaczenia potencjalnych
przedsiebiorcoOw na elewacji budynku z jednoczesnym remontem elewacji,
wysokos¢ optaty ustalana jest w drodze negocjacji z Wojtem Gminy Kobylanka.

5. Obowigzek uiszczania optat oraz zawarcia umowy, nie dotyczy:

tablic informacyjnych, szyldow, ktorych umieszczenie nakazane jest
przepisami ustaw,

afiszow 1 plakatow umieszczanych na stupach ogloszeniowych.

Rozwigzanie umowy:

Podmiot, ktéry umiescit no$nik reklamy ma obowigzek usung¢ reklame oraz
doprowadzi¢ nieruchomos$¢ lub inny obiekt do stanu pierwotnego w terminie do 7 dni
od dnia rozwigzania umowy potwierdzone protokotem odbioru wraz z dokumentacja
zdjeciowa.

Szczegdlne przypadki zawierania umow:

1. Dopuszcza si¢ mozliwos¢ zawierania umow barterowych na wniosek
zainteresowanego podmiotu, w drodze indywidualnych rozméw.

2. W przypadku organizacji imprez sponsorowanych, ktore odbywajg si¢ w
amfiteatrze, no$niki z reklamami moga by¢ umieszczone od dnia



poprzedzajacego impreze do dnia po zakonczeniu imprezy. Osobg
odpowiedzialng za przestrzegania powyzszych zasad jest organizator.



